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Leia com atencdo as questdes abaixo e responda as mesmas na folha on line e envie o arquivo para

colegiopromove8ano@yahoo.com.br

01 — O que vocé entende por “Pensar diferente faz a diferenca”?

02 — O que nos leva a pensar diferente?

03 — Vocé conhece pessoas que fizeram e fazem a diferenca na sua comunidade?
Quem séo elas? E possivel reconhecer a atitude ética nessas pessoas? O que essas
pessoas fizeram pela comunidade?
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Ponto de referéncia

’ Licac de um empreendedor

=3

Imaginamos que vocé tem uma lista de coi- F‘QuE

sas que deseja muito conquistar ao longo de sua
vida, mas nao sabe por onde comecar. Ou talvez
o dificil mesmo seja se comprometer com seus
sonhos. Essa é uma situacao muito comum das DE
pessoas comuns, que ainda nao desenvolveram
o potencial empreendedor que possuem. Os em- '
preendedores sempre arrumam um jeitinho de OLHO
colocar em pratica seus sonhos. Eles ficam aten- =
tos as atividades do dia a dia, mas n3o esquecem
jamais os seus planos futuros.

Algo muito importante que vocé, que ja tem mui-
tas caracteristicas de um empreendedor ético, deve

ter em mente: busque inspiracdo em pessoas gue vocé admira. |sso o ajudara a manter o foco nas conguis-
tas que deseja realizar. Melhor ainda se a sua fonte de inspiracao tiver um senso agucado para os neg6cios,
tiver confianca na prpria intuicdo, ndo tiver medo de tomar decisdes e principalmente fizer o que ama.

Urn bom exemplo & Steve Jobs, da Apple. Jobs vermn servindo de exemplo e inspiracdo para muitos em-
preendedores de sucesso. Ele acreditava que o impossivel era possivel e acreditava de tal maneira que
os outros acreditavam junto com ele e no final o resultado era incrivel. O impossivel se tornava possivel;
o gue era sonho se tornava realidade.

Jobs ficou conhecido no mundo empresarial pela sua vis3o estratégica, um tino incomparavel para
0s negocios e a sua inigualavel habilidade para arriscar. Pessoa carismatica, otimista, Jobs era extre-
mamente criative e observador, primava pelo born gosto e funcionalidade dos seus produtos. O slogan da
Apple - PEMNSE DIFERENTE - eterniza o legado de seu fundador.

Vocé |4 parou para pensar que Steve Jobs ja foi um pré-adolescente como vocéd? Muita gente pensa
gue nessa idade vocés s6 querem videogame, televisdo ou ir para a escola. Engano! Essa cabeca curiosa
e cheia de ideias termn muita coisa bacana para realizar. Muitos empreendedores, gue hoje s3o0 bem-su-
cedidos, comecaram cedo a perceber o gque gostavam e comecaram a se mMexer, para conseguir o gue
gueriam.

Este é o espirito do empreendedor gue queremos passar a voc: ao compreender o gue admira no
outro, acaba se conhecendo melher e entendendo o que & importante para vocé. Dai, estara dando um
passo importante na sua formacdo empreendedora.

' |

® Steve Jobs

Masceu em S&o Francisco, Califarnia, 24/02/55.
Faleceu em Palo Alto, Califérnia, 5/10/11.

Foi um inventor, empresario e magnata ameri-
cano no setor da informatica. Motabilizou-se como
cofundador, presidente e diretor executivo da Apple
e por revolucionar seis inddstrias: computadores
pessoais, filmes de animacio, musica, telefones,
tablets e publicacdo digital. Além de sua ligacdo
com a Apple, foi diretor executive da empresa de
animacao por computacao grafica Pixar e acionista
individual maximo da The Walt Disney Company.

Steve Jobs
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Disponivel em: <hitp:/fweewe-biografias.nel/steve_jobs/>. Acesse em: 26 jan.2014.




A visao do mundo de Steve Jobs

Quando vocé esta crescendo, vocé tende a ser ensinado que o mundo € como &, e que a sua vida
se resume a ser vivida dentro do mundo. Tentar ndo quebrar muito a cabeca. Tentar construir uma
bela familia, se divertir, economizar um pouco de dinheiro. Essa & uma vida muito limitada.

A vida pode ser muito mais abrangente a partir do momento em gue vocé descobrir um
simples fato: tudo & sua volta, que vocé chama de vida, foi construide por pessoas nada mais
inteligentes do que vocé, e vocé pode mudar tudo isso, vocé pode influenciar tudo isso, vocé
pode construir coisas que outras pessoas irdo utilizar.

Uma vez que vocd aprender isso, voc& nunca mais sera o mesmao.

Steve Jobs

I Disponivel erm: <hit AL T
CAcesso am: 26 jan. 2014,

Pense num empreendedor que vocé conheca e admira e escreva qual licdo ele traz
para voceé.
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"Algumas pessoas veem as coisas que existem e per-
guntam:

- Por qué?

Eu sonho com coisas que nunca existiram e pergunto:
- Por gue n3o?

George B. Shaw

Qual é a ideia contida nessa frase de George Shaw?
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] Charge Ivan Cabral

0 empreendedor ético ndo tem ddvida de que administrar bem é o caminho certo para o sucesso.
Algumas de suas caracteristicas o ajudam muito na hora de administrar seus negécios. Descubra
quais sao essas caracteristicas escrevendo no traco correspondente a cada letra a que lhe & anterior
no alfabeto.

al D P 5 B H F M

bl Q F 5 T J T U F 0 D J B

cl D 5 J B U J b J E B E F
d] E F u F 5 N J 0 B D B P
el N F u B

Observe a charge e responda a questédo a seguir. O que a charge lhe comunica?
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Com o passar dos anos, as estratégias de seduzir o consumider vEm-se tornando cada vez mais
refinadas. As artimanhas usadas desafiam a inteligéncia dos consumidores com o objetive funda-
mental de associar o produto a sensacdes agradaveis ou numa tentativa de levar o consumidor a se
sentir o centro das atencdes. O fato & que, para promover uma marca no mercado, vale ir além da
imaginacao, e além do proprio produto. Muitas vezes o que vendem & um estilo de vida, o produto
mesmo chega "embalado” na ideia vendida, e a ideia de que nunca temos o bastante, nunca estamos
bem, ou prontos para o sucesso, até que facamos a prdxima compra.

Ao perguntarmos gual o preco de uma marca, gueremos gue vocé reflita sobre o universo por tras
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dela. O gue nao é dito ou considerado na hora
de divulgar um produto no mercado? As propa-
gandas, por meic da sua capacidade persua-
siva, utilizam recursos diversos para nos fazer
acreditar que a vida serd melhor com aquele
produto. O consumidor & atraido de diversas
formas, vale usar de tudo, a beleza, o status, a
familia, celebridades, misica, e tantas outras
gque sua imaginacac conseguir listar. Se antes
0 preco de um produto tinha um sentido, e a
marca era quase um detalhe de reconheci-
mento da qualidade, hoje nao podemaos afirmar
isso. Uma marca carrega outros valores como
status e poder, &, nem sempre, estd associada
a qualidade do preduto.

Assim funciona o mercado, e talvez seja
assim sempre. A questdo & vocé saber como
vai agir nesse meic e fter consciéncia do
que antecede a colocacdo de uma marca no
mercado. Seu desafio & ter capacidade critica
diante dos apelos e das artimanhas do mercado,
saber se 0 gque esta comprando € um produto ou
uma marca.

Pense em wocé. Faca uma visita mental & no seu guarda-roupas, enxergue os seus pertences e
analise como vocé se comporta ante os apelos da midia. Como vocé se percebe: uma vitima disso tudo
ou vocé esta blindado, protegide? Cenverse com seu professor e seus colegas sobre isso.

Como vocé se percebe: uma vitima disso tudo ou vocé esta blindado, protegido?

Justifique.




Vocabulario .

Persuasao

[Persuasival & uma estratégia de co-

municacdo gue consiste em utilizar re-

cursos légico-racionais ou simbdlicos

Artimanhas para induzir alguém a aceitar uma ideia,
urna atitude, ou realizar uma acao.

Acdes, comportamentos ou maneira Emprego de argumentos, legitimos ou

de se portar que pode levar alguém ao nao, com o propdsito de conseguir gue

erro; maneira de enganar [alguém) para outrols] individuols] adotelm] certals] Li-

conseguir alguma coisa; estratagema. nhalsl de conduta, teorials] ou crencals).

09 — O gue vocé acha que deve ser levado em conta na hora de colocar o pre¢co num
produto ou numa prestacao de servigo?

.
, Pense nisto!

-

]

Saber consumir & algo que deve ser aprendido desde cedo.

Converse com seus familiares e veja, por exemplo, uma conta de luz da sua casa.

Qual o total da conta?

(Quantas pessoas moram na sua casa?

Divida o total da conta pelo nimero de pessoas e vocé tera uma boa nocao de quanto cada um gasta
de luz. Vocé pode fazer isso com varias contas e ter uma nocdo maior de quanto cada um custa no orca-
mento familiar. Podem tracar um plano juntos para equilibrar as despesas.

Outro aspecto interessante & ohservar, nas contas e nos produtos que compra, o percentual de impos-
tos. Quanto de imposto esta incluide em cada conta? Em cada produto?

A tomada de consciéncia é fator fundamental para o exercicio da cidadania.

Por que existem impostos sobre produtos e servicos?

Para onde vai o dinheiro arrecadado?

Liste 05 ac¢des que vocé pode adotar, junto com a sua familia, para economizar energia elétriz
na sua residéncia.




